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Objetivo General
Determinar la incidencia de cigarrillos ilicitos en las provincias y/o ciudades objeto de estudio.

Objetivos Especificos

Determinar el porcentaje de cigarrillos ilegales, recolectados en campo a personas mayores de
edad y que declaran ser fumadores (es decir, que hayan fumado 3 cigarrillos diarios o mas).
Establecer el consumo por marca de cigarrillos ilicitos.

Evaluar cuales son las regiones y nivel socioecondmico con la incidencia mas alta de cigarrillos
ilicitos.

Determinar los canales de distribucidn mas propensos para la comercializacion de cigarrillos ilicitos.
Analizar el perfil del consumidor que presenta mas incidencia de consumo de cigarrillos ilicitos en
cuanto a nivel socioecondmico, edad, nivel educativo, frecuencia y lugar de compra de cigarrillos,
dinero destinado a la compra de cigarrillos, entre otros.

Levantar la informacion para el proceso de monitoreo de RRPs.
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Universo:

Hombres y mujeres, entre 19 y 64 ailos de edad que viven en las regiones de Sierra, Costa y Amazonia, pertenecientes a las zonas urbanas y
rurales, a todos los niveles socioeconémicos, que en la actualidad sean fumadores (Persona que fuma 3 cigarrillos o mas diarios) y que estén
en ese momento en el hogar.

Tipo de encuesta:
Personal a través de tablets en el hogar del encuestado.

Duracion de la encuesta.
La encuesta tuvo una duracién promedio de 24:53 minutos.

Margen de error:

Los resultados tienen un + 2.73% de margen de error con un 95% de confianza para la columna total.

Tasa de respuesta.

12.04%. La tasa de respuesta es el niUmero de encuestas completas sobre el nimero de casos elegibles en la muestra.

Numero de encuestadores:
En el estudio participaron 67 encuestadores.

Meétodo de supervision:
Se superviso el 20% de las encuestas.

Trabajo de campo:
La recoleccion de la informacion fue llevada a cabo entre el 28 de Septiembre y el 23 de Octubre de 2023.

Incentivos:
Se entregd a cada encuestado el valor de USD$ 1.80 por cajetilla.

Subcontratacion:
La ejecuciéon del campo fue realizada por uno de nuestros aliados en Ecuador.

Cuestionario:

X UNIVERSIDAD  E£sta medicion se realiza con el aval
HEMISFERIOS | de la Universidad de Hemisferios.
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- Tamaiio y Distribucion de la Muestra

Marco Muestral . o ,
. ) ., H’:| Se realizaron un total de 1286 encuestas distribuidas asi:
. Se usaron las siguientes fuentes de informacion:

N° Etapa Unidad de muestreo Marco Muestral Zonas Grupo Edad

Censo 2010 y Proyecciones de poblacién al afio Zona 1- Amazédnica 270 19 a 24 anos 341
2021 de Ecuador Continental, realizada por el -

Instituto Nacional de Estadistica y Censfs (INEC). Zona 2- Costa 488 25 a 34 anos 365

| Region, Provinciay Zona 3- Sierra 528 35 a 44 anos 265
Ciudad. Division Politica Administrativa (DPA) que divide al -

pais en Provincias, cantones y parroquias, en Total 1286 45 a 54 afos 186

funcion de esta distribucion se generaran los 55 3 64 afios 129

dominios de analisis.

Tipo poblacion Total 1286

Listado de zonas, sectores y manzanas del Censo

I Conglomerados 5416 gel Instituto Nacional y Censos (INEC) Urbana 887
Trabajo de campo levanta marco muestral para los .
Il Hogar conglomerados seleccionados. Total 1286 Masculino 884
Femenino 402
Trabajo de campo levanta marco muestral para los
Estrato Dy C- 569
La muestra elaborada representa el 100% del Ecuador continental Estrato C+ 514
Estrato By A 203
Total 1286

Este tamafio muestral esta de acuerdo a la propuesta.
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, Margen de error
NuUmero de encuestas

Zona 1 - Amazonica

Morona Santiago 45 +14.61%
Napo 45 +14.61%
Pastaza 45 + 14.61%
Zamora 45 + 14.61%
Sucumbios 45 +14.61%
Orellana 45 +14.61%
Total Amazoénica 270 +5.96%
El Oro 64 +12.25%
Esmeraldas 32 +17.32%
Guayas 120 + 8.95%
Los Rios 120 + 8.95%
Manabi 120 + 8.95%
Santa Elena 32 + 17.32%
Total Costa 488 +4.44%
Azuay 120 + 895%
Bolivar 32 +17.32%
Canar 32 +17.32%
Carchi 32 +17.32%
Chimborazo 32 +17.32%
Cotopaxi 32 +17.32%
Imbabura 32 +17.32%
Loja 32 +17.32%
Pichincha 120 +8.95%
Santo Domingo 32 +17.32%
Tungurahua 32 +17.32%
Total Sierra 528 + 4.26%

+ 2.73%
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., =4 Meétodo de Muestreo
&Y
ALF
Para este estudio se realizé un muestreo polietapico por conglomerados, asi:

1.Region, Provincia y Ciudad La primera unidad de muestreo serd, al interior de cada region y/o provincia. Dentro de cada segmento se
sortearon aleatoriamente ciudades y las con mayor volumen de habitantes se incluyen en la muestra por “seleccién forzosa”, evitando que los
Grandes Centros queden excluidos

2. Conglomerados Dentro de las ciudades o municipios se seleccionaron zonas y sectores censales (la unidad menor estadistica oficial para la
gue se cuentan datos) La seleccién se realizdé mediante un muestreo sistematico, con inicio aleatorio, asegurando la dispersién dentro de cada
estrato y con probabilidad de selecciéon proporcional al tamafio en funcidon al nimero de viviendas que contiene En las localidades que no
tienen cartografia se realiza un muestreo aleatorio simple de las zonas en que se ha dividido el centro poblado En cada Punto muestral, la
cantidad de casos a realizados fue de 6 encuestas efectivas y en provincias con cuota de 120 encuestas fue de 5 encuestas efectivas.

3. Hogar Dentro del radio, se seleccioné al azar un punto de inicio ubicado en lo que llamamos “manzana de inicio” (seleccionado
aleatoriamente por un programa computacional) Las manzanas de reemplazo para completar el total de entrevistas seran las 8 que circunden
esta manzana inicial Se recorre la manzana inicial comenzando por el punto de inicio, siempre de manera sistematica, en el sentido de las
agujas del reloj, con el brazo derecho siempre del lado de la pared y el izquierdo a la calle En el caso de encuesta efectiva el encuestador debe
seleccionar con un salto de tres la siguiente vivienda En los pueblos pequefios considerados poblacién rural, el rastreo se hard a modo de
"barrido” para completar la cantidad de encuestas, de esta manera, no se concentraran las encuestas en una sola area

4. Persona Al interior de cada hogar, el entrevistado fue seleccionado también probabilisticamente, preguntando a los que se encuentran
presentes en el hogar quién fue el Ultimo entre los 19 y 64 afios en cumplir aflos Esa persona sera la seleccionada para contestar la encuesta.
Luego se le aplica un filtro que evalla el consumo de diferentes categorias entre ellas cigarrillos, para evitar sesgos (por ejemplo, chocolatinas,
licores, snacks, embutidos, café) y si la persona menciona que fumo 3 cigarrillos o mas diarios aplica para el estudio
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Urban

Factor de ponderacion
Con el fin de ajustar la muestra al tamafio real del universo de cada Provincia se aplicé el siguiente factor:

Rural

REGION Provincia CZ?Ezlsagg?O Population Population |Share Of Total SE?[)zr?f Share Of Rural Sample (chks) Urb?PnaSESr;wple Rur(aPIaSCT(rsT;ple
(19-64 Year) %ﬁ;%f;igg %ﬁ;%f;igg Population Population Population NUGTETE Numeric Numeric

g‘r’:t?ango 65.457 25.765 39.692 0.8360% 0.3378% 0.0000% 45 45 0

Napo 49.485 19.324 30.161 0.6320% 0.2534% 0.0000% 45 45 0

Amarbnica Orellana 67.125 30.084 37.041 0.8573% 0.3944% 0.0000% 45 45 0

Pastaza 40.812 19.967 20.845 0.5212% 0.2618% 0.0000% 45 45 0

Sucumbios 90.160 39.899 50.261 1.1515% 0.5231% 0.0000% 45 45 0

éfﬂr?]‘c);?pe 43,531 18.666 24.865 0.5559% 0.2447% 0.0000% 45 45 0

El Oro 334.083 261.466 72.617 4.2666% 3.4281% 0.9521% 64 52 12

Esmeraldas 263.671 137.906 125.765 3.3674% 1.8081% 1.6489% 32 16 16

Costa  GUAYaS 2.061.630 1.769.558 292.072 26.3295% 23.2005% 3.8293% 120 105 15

Los Rios 410.490 226.126 184.364 5.2425% 2.9647% 2.4172% 120 65 55

Manabi 726.613 426.267 300.346 9.2797% 5.5887% 3.9378% 120 70 50

Santa Elena 163.151 92.361 70.790 2.0836% 1.2109% 0.9281% 32 16 16

Azuay 380.095 219.987 160.108 4.8543% 2.8842% 2.0992% 120 70 50

Bolivar 88.486 28.206 60.280 1.1301% 0.3698% 0.7903% 32 10 22

Cafiar 111.074 50.118 60.956 1.4186% 0.6571% 0.7992% 32 16 16

Carchi 87.264 46.149 41.115 1.1145% 0.6051% 0.5391% 32 16 16

Chimborazo 233322 106.193 127.129 2.9798% 1.3923% 1.6668% 32 16 16

Sierra  COtopaxi 205.869 68.140 137.729 2.6292% 0.8934% 1.8058% 32 10 22

Imbabura 206.390 116.503 89.887 2.6359% 1.5275% 1.1785% 32 16 16

Loja 227.922 136.698 91.224 2.9108% 1.7922% 1.1960% 32 21 11

Pichincha 1.500.482 1.046.584 453.898 19.1630% 13.7217% 5.9510% 120 80 40

SDZ ”r;‘i’ngo 194.020 144.865 49.155 2.4779% 1.8993% 0.6445% 32 22 10
Tungurahua 278.970 120367 158.603 3.5628% 1.5781% 2.0794%

7.830.102 | 5.151.199 | 2678903 | | 67.5369% | 32.4631% -Iﬂ-_-ﬂ-

3

Factor
ponderacion

Procedure for
calculating the
weighting factor:

The weighting factor
was calculated by
dividing the universe
percentage  of the
variables: region,
province and zone
(urban and rural) over
the sample percentage
of for the same
variables.

The weighting factor
value indicates the
number of sample
units that each
respondent represents
to be proportional or
representative of the
universe.

The universe used in
this weighting factor
was taken from the
2070 CENSUS results.
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élé Factor de ponderacion

. . ~ . . . . Ve . . L
Con el fin de ajustar la muestra al tamafio real del universo de cada Provincia se aplicé el siguiente factor: )E
Factor
ponderacion
Urban . .| Urban Sample | Rural Sample [Share Of Urban| Share Of Rural
REGION Provincia Share Of Total [Share Of Urban| Share Of Rural Weighting Ru?(l)(\a/xc?éiit;ng (Packs) (Packs) Sample Sample Pr[oce[dure ];c:r
Coefficient Weighted Weighted Weighted Weighted ca ?Uha'tlngf the
welghting factor:
gﬂa‘r’]rt‘i’argo 3.4992% 3.4992% 0.0000% 0.09653646  0.00000000 4 0 0.3378% 0.0000% The weighting factor
Napo 3.4992% 3.4992% 0.0000% 0.07240328 0.00000000 3 0 0.2534% 0.0000% was calculated by
Amazénica Oréllana 3.4992% 3.4992% 0.0000% 0.11271891  0.00000000 5 0 0.3944% 0.0000% dividing the universe
Mazoniee pastaza 3.4992% 3.4992% 0.0000% 007481248  0.00000000 3 0 0.2618% 0.0000% percentage  of  the
Sucumbios 3.4992% 3.4992% 0.0000% 0.14949381  0.00000000 7 0 0.5231% 0.0000% variables: region,
(Z:m‘c’;?pe 3.4992% 3.4992% 0.0000% 0.06993788  0.00000000 3 0 0.2447% 0.0000% pr Og‘”ce da”d | zone
- - - - - (urban and rural) over
El Oro 49767% 4.0435% 0.9331% 0.84778476  1.02030681 44 12 3.4281% 0.9521% the sample percentage
Esmeraldas 2.4883% 1.2442% 1.2442% 145323854  1.32529799 23 21 1.8081% 1.6489% of for the same
Costa  GUaYas 9.3313% 8.1649% 1.1664% 2.84151027  3.28301141 298 49 23.2005% 3.8293% variables.
oS8 | os Rios 9.3313% 5.0544% 4.2768% 0.58655788  0.56518049 38 31 2.9647% 24172%
Manabi 9.3313% 5.4432% 3.8880% 1.02673271 1.01280439 72 51 5.5887% 3.9378% The weighting factor
Santa Elena 2.4883% 1.2442% 1.2442% 097329025  0.74597738 16 12 1.2109% 0.9281% value indicates the
Azuay 9.3313% 5.4432% 3.8880% 0.52987412  0.53990426 37 27 2.8842% 2.0992% number of sample
Bolivar 2.4883% 0.7776% 1.7107% 047557085  0.46198119 5 10 0.3698% 0.7903% units  that  each
Cafar 2.4883% 1.2442% 1.2442% 0.52813807  0.64234775 8 10 0.6571% 0.7992% respondent represents
Carchi 2.4883% 1.2442% 1.2442% 048631318  0.43326543 8 7 0.6051% 0.5391% to be proportional or
Chimborazo 2.4883% 1.2442% 1.2442% 111905037  1.33967168 18 21 1.3923% 1.6668% representative of the
Sierra  Cotopaxi 2.4883% 0.7776% 1.7107% 114888314  1.05554424 11 23 0.8934% 1.8058% universe.
Imbabura 2.4883% 1.2442% 1.2442% 122769604  0.94721950 20 15 1.5275% 1.1785%
Loja 2.4883% 1.6330% 0.8554% 1.09753049  1.39826715 23 15 1.7922% 1.1960% The universe used in
Pichincha 9.3313% 6.2208% 3.1104% 220575784 191325125 176 77 13.7217% 5.9510% this weighting factor
Santo Domingo  2.4883% 1.7107% 0.7776% 1.11023398  0.82878413 24 8 1.8993% 0.6445% was taken from the
Tungurahua 2.4883% 1.2442% 1.2442% 126841445  1.67134129 1.5781% 2.0794% 2070 CENSUS results.

[ Total | | 689736% | 31.0264% ___ 67.5369% | 32.4631%
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6,06 6,17 5,92 5,53

6,24 645 5,93 5,52

Consumo de cigarrillos -Cantidad Promedio-

5,69 5,58 591 5,56

H

9!

6,39 6,70 6,40 6,10

5,29 4,89 4,97 4,60

=\

548 5,11 5,57 592 6,27 6,53 6,06 542

I 1 | I I I E— I N

Total pais Urbana Rural Maculino Femenino _Lega|_ _||ega|_

Tipo Poblacion Género Tipo de Cigarrillo
? oo
'

6,74721622 586 543564572521 5,24 4,94 5,68 5,50 5,96 4,78 5,56 4,69 5,755,735,725,59 6,14 7,726,08 5,30 6,22 5,94 5,685,79 6,58 7,597,007,51
I I I S — I I I I

DyC- C+ ByA 19 a 24 25a34 35a44 45 a 54 55 a 64

Estrato Social Grupo Edad

Base: Total Encuestados (1286) 2020 2021 2022 2023 ;Cuantos cigarrillos ha fumado usted al dia?
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investigaciony asesorfa de mercadeo Unidades Circulantes-Unidades Consumo Declarado

-Legal- & &
R R R R R ¥y X
N & N © § &« A&
I .

Unidades circulantes

Base: NUmero total de cigarrillos

Unidades consumo
declarado

2020 2021

-llegal- —\ i

o
X X X X X 2 X
o> 9 o I > o °; R~
N~ o0} N~ N~ M~ N~

I '\

Unidades circulantes Unidades consumo
declarado

W 2022 W 2023



Invemer

investigacién y asesoria de mercadeo

-Legal-

Porcentaje de
cigarrillos ilegales

I 121%
Lo %
B 131%
I 1038%

e 77%
Lider & 64%

80%

+ Marcas Legales 16%

79% 79% 84% 2 M 4%
\\ega W 36%
1 1,6%
U 22%
3 Marlboro I 11%
I 1.7%
2020 2021 2022 2023
= & (Cantidad de cigarrillos
Base: Total Encuestados (1286) m 2020 m 2021

Base: Numero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)

W 2022

-llegal-

E

W 2023

Participacion de legalidad e ilegalidad

Marcas llegales 84%

s 20,5%
—

=\ *

30,0%

39,6%
] 48,5%

_ 26,3%

26,2%
Silver EIephant— 7.1

_ 93%
Modern— 62%

Carnival

Nota: en Marlboro el

— 801% 80,8% pertenece a la
4 Marl bo ro = 5'76é2% participacion de la
539 clasificacion VISTA 100
=%
5 Golden Beachs 2,§%°
1%
6 L&Ms 1i%
B 17%
) " 19%
7 Hamiltonm %%,
1 1,7%
! 015%
8 Time' ¢°
I 0,5%
" g
9 Gold City: ¢a%
I 0,3%
ot
10 Euro o2%
I 0,3%
¥
1 1 Lucky Strike 00/
I 0.2%
12 Belmont/ Rothmans 8’9@
" 21%
. 1 09
1 3 Ultima! 04%
I 01%
0,0%
0,

1 4 Fisher}I g,i‘j;ﬁ

0,0%
15

. 0,0%
Nise 00%
I 0,1%

Nota: las siguientes marcas marcaron menos de 0.1% : Jet, Chesterfield, Lider, Royal, Marshal,
Miles, Golden Deer, Brass, Winston, Lark, Sunny, Pine, Philip Morris, Coronas, Mondeo, Carlyle

9
Oris' 01%
I 0,1%
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Porcentaje de
cigarrillos ilegales

\ 799% 80% 79% 84%
\e9?

-

2020 2021 2022 2023

= & (Cantidad de cigarrillos

Base: Total Encuestados (1286)

NET ASIA: China, Corea del Sur,
Dubai, Filipinas, India, Indonesia,
Korea.

Porcentaje de cigarrillos ilegales pais origen y compania

Pais origen

1 Net ASIA =sw7via
| 700% |
21,1%
0,0%
1.1 Corea del Sur mem— 397%
I 4.8 8%
32, 7%
. 32,0%
1.2 China = 2339%
N 22 4%
3,8%
. 1,2%
1.3 India 1 0%
| 0,6%
. ; 0,3%
- Dubai - Emiratos | 779,
Arabes Unidos = 3%
9,8%
H 7,5%
2 Colombia g 3%
o 73%
4,9%
6,4%
3 Paraguay g g
B 46%
0,0%
0,0%
& USA 2%
1 0,1%
2020 2021 W 2022

W 2023

Base: NUmero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)

Compaiia

China Tobacco Hunan Industrial Co. Ltd

China Tobacco Zhejiang Industrial Co. Ltd.

Tabacalera Boqueron S.A.

Godfrey Phillips India Limited

Tabacalera Hernandarias S.A.

Oriental General Trading Inc

21,1%
31,2%
I 39,7%
I 48,8%

23,3%

25,8%
I 162%
I 165%

0,0%

0,0%
l 93%
M 7.1%

9,3%
6,1%

M 62%

M 5%

3,7%
5,6%
B 25%

W 43%

3,8%
1,2%
| 08%
| 06%

21%
04%
B 26%
| 03%

0,8%

0,1%
| 02%
| 03%

0,0%
0,0%
| 0,1%
| 02%

Nota: las demas compaiiias marcaron menos de 0,1%
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Urbana Rural DyC- C+ ByA 19a24 25a34 35a44 45 a 54 55a64 Masculino Femenino

Total Pais

Género

Grupo Edad

Estrato Social

Tipo Poblaciéon

M Legal

llegal

Base: NUumero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)
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LA VERDAD

Cantidad de cigarrillos

~» 8

EEEN
EEEN
L
\1
2
o
°
°
~

|
PN
L

[V ]
(]
S 0 X 30 S N X X X X X Q
m RO R % R Q R < R i SR R © S R R R O S
8 3. 82 8 g 8. & 8 8 g 8- 5L 87
< ) - = = == [ - . = = - —
Total Pais Urbana Rural DyC- C+ ByA 19a24 25a34 35a44 45a 54 55a64 Masculino Femenino
Tipo Poblacién Estrato Social Grupo Edad Género
Base: NUmero total de cigarrillos de las cajetillas que utiliza actualmente (Cajetilla Encontrada)
Individuos
Q (] X Qo R Q (] o o o NS
. X N = X N S N oN N N PN A X
i X g X o X N X © X X ™ X X X X g X Q X @ X N X~
o (e} — o o [co) o O N~ (ce] o - LN o
« T | °m TH “"m "m TH "Tm "Tm "TE “m “m "TH “°m
Total Pais Urbana Rural DyC- C+ ByA 19a24 25a34 35a44 45 a 54 55a64 Masculino Femenino
Tipo Poblacion Estrato Social Grupo Edad Género

llegal M Legal

Base: Total Encuestados (1286)
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LA VERDAD NOS MUEVE

Zona 1 Amazonica

- ..........

Zona 2 Costa

Participaciones

Cantidad
Cigarrillos

Zona 3 Sierra

Zona 3 -Sierra I I l I """"""""" N

w2020 w2021 m2022 W2023

64% 68%  5g% O8%




Provincias Zonas Costa y Amazénica INnvémer
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LA VERDAD NOS MUEVE

100% 100% 93% 97%

. . . . 99% 97% 91% 97%

Esmeraldas R

Los Rios

73% 73% 8i% fi%

Amazoénica

Participacion de mercado
de cigarrillos ilegales

88% 88% 93% 92% .......................

. . . . . . . 87% 90% 96% 97%
Participaciones O s " B R
Cantidad Guayas

Cigarrillos
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Nota: Los datos para las provincias Bolivar, Cafar, Carchi,
Chimborazo, Cotopaxi, Imbabura, Loja, Pichincha, Santo
Domingo, Tungurahua son exploratorios.




Ruta de Accion para el Mejoramiento
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Nota: Los datos para las provincias de Esmeraldas, Santo
Domingo, Tungurahua, Loja, Imbabura, Santa Elena,
Chimborazo, Cotopaxi, Cafar, Carchiy Bolivar son
exploratorios.
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Total Pais
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Tiendas de barrio

Tiendas de barrio

Tiendas de barrio
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P17. Me podria decir, ;en donde compré usted esta cajetilla?
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Es La Mas Barata

64% 74% 72% 65%

El Prestigio De La Marca

Es La Mas Barata
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w2020
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- CAJETILLA RECOLECTADA-

Disponibilidad
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Es La Que Fuman Mis
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El Prestigio De La Marca

P20. Me podria indicar, jcuales fueron las 3 principales razones que le llamaron
la atencion para que usted se decidiera comprar la marca de esta cajetilla?
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Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades Invemer
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LA VERDAD

[ |
- = VS. = = Promedio Moda Maximo Minimo
_”egal_ _Legal_ i Carnival Silver Modern Marlboro Golden L&M
Dif. Legal Elephant Beach
vs llegal Total Vista 100
$2.80 $5.77 $2.97 $2.25 $2.11 $2.15 $5.71 - $6.23 $1.89 2.90
$2.00 $6.00 $4.00 $2.00 $2.00 $2.00 $6.00 - $8.00 $1.50 3.00
2020 748 276 158 181 101 143 - 25 35 42
$10.00 $12.00 $2.00 $5.50 $5.50 $5.00 $10.00 - $8.00 $3.50 10.00
$0.50 $2.50 $2.00 $1.00 $0.50 $1.00 $2.40 - $3.00 $1.00 1.50
$2.61 $5.98 $3.38 $2.19 $1.97 $2.25 $5.71 - $5.37 $1.96 3.18
2.00 6.00 4.00 2.00 2.00 2.00 6.00 - 6.00 2.00 2.50
2021 $ 733 $ 290 $ $ 230 $ 197 3 61 $ 112 - 5 31 $ 33 43
$14.00 $14.00 $0.00 $6.00 $6.00 $5.00 $14.00 - $7.00 $6.25 6.00
$1.00 $1.80 $0.80 $1.00 $1.00 $1.50 $2.00 - $3.00 $1.00 1.00
$2.74 $5.93 $3.20 $2.28 $1.90 $1.92 $5.54 $5.58 $4.78 $1.98 3.20
$2.00 $6.00 $4.00 $2.50 $2.00 $2.00 $5.00 $6.00 $5.00 $2.50 3.00
2022 719 305 292 124 64 136 54 19 25 44
$10.00 $11.00 $1.00 $5.00 $5.00 $3.25 $10.00 $10.00 $8.00 $2.50 6.00
$0.75 - $2.00 - $125  $1.00 ~ $1.00 $0.75 $2.00 $3.00 $2.50 $1.00 2.00
$2.58 $6.37 $3.79 $2.18 $2.09 $1.76 $5.62 $5.73 $5.94 $1.91 $3.77
$2.00 $7.00 $5.00 $2.00 $2.00 $1.50 $6.00 $6.00 $6.00 $2.00 $3.00
2023 980 306 487 170 72 136 113 29 35 45
$9.00 $13.00 $4.00 $5.00 $6.00 $3.00 $9.00 $9.00 $8.00 $4.00 $6.00
$0.75 $2.00 $1.25 $0.90 $1.00 $1.00 $2.50 $2.50 $4.00 $0.75 $2.00
Base llegal llegal Legal

Base: Total Encuestados (1286) P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?



Precio de compra de cajetilla en presentacion de 20 unidades Invemer

investigacion y asesoria de mercadeo

LA VERDAD

|
— m VS. o | Promedio Moda Maximo Minimo
-llegal- -Legal- | Silver Golden
Dif. Legal Carnival Elephant Modern Marlboro Beach L&M
vs llegal Total Vista 100
$258 | | $637 | | $379 | $218 | | $209 | | $176 | | $562 | $5.73 ©$594  $191 | $3.77
$2.00 $7.00 $5.00 $2.00 $2.00 $1.50 $6.00 $6.00 $6.00 $2.00 $3.00
2023 000 2% ¢1300 % 400 500 7 4600 % 4300 % g000 ° s900 ' 800  ° 400 > se00
$0.75 $2.00 $1.25 $0.90 $1.00 $1.00 $2.50 $2.50 $4.00 $0.75 $2.00
$254 | | $657 | | $402 | $208 | | $215 | 1 $195 | T 476 | $493 | | $685 | | 228 | | -
) Zonal | $200 | | $7.00 & $500 $200 | $200 | $200 _ $400 _  $600 | - $600 $200 -
mazénica | §7.20 $13.00 $5.80 $4.00 $6.00 $3.00 $7.20 $7.00 $8.00 $4.00 -
$1.00 $2.50 $1.50 $1.00 $1.00 $1.00 $2.50 $2.50 $6.00 $1.50 -
$2.36 $6.00 $3.64 $2.20 $2.11 $1.59 $5.80 $6.24 $5.87 $1.89 -
Zona2 = $2.00 $6.00 $4.00 $2.00 $1.50 $1.50 $4.00 $8.00 $6.00 $1.50 -
Costa  ggo0 0 800  ° g0 500 % 500 %% s300 2 ss00 O ss00 |0 00 1 300 © -
$0.75 $3.50 $2.75 $0.90 $1.00 $1.00 $3.00 $3.00 $5.00 $0.75 -
$2.95 $6.43 $3.48 $2.13 $2.07 $2.12 $5.55 $5.53 $5.94 $1.92 $3.77
Zona3 = $2.00 $7.00 $5.00 $2.00 $2.00 $2.00 $6.00 $5.00 $5.00 $2.00 $3.00
Siera | $900 >0 $1300 00 $400 | $500 ' $600  ° s300 2" s900 0 se00 ' sso0  © s250 0 ge00
$1.00 $2.00 $1.00 $1.00 $1.00 $1.50 $3.00 $3.00 $4.00 $1.50 $2.00
Base llegal llegal Legal

Base: Total Encuestados (1286) P19B. ;Y cuanto pago usted por esta cajetilla?
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Impuestos al consumo de cigarrillos Inveimer

investigacion y asesoria de mercadeo

LA VERDAD

:Sabe usted que los productores e importadores de
cigarrillos pagan un impuesto al consumo de cigarrillos, o no lo sabe?

;Sabe usted para qué se utiliza el dinero recaudado de los impuestos
de los cigarrillos, o no lo sabe?

649, 74% 78% 8% 74%
(o]
54% 56%

O, O,
43% 43% 35%

2% I 3% I 1% I 0%

2020 2021 2022 2023

49% 49%

25% 18% 20% 26%

. 1% . 4% . 2% . 0%

2020 2021 2022 2023

Base: Encuestados que Si saben que los productores e importadores de cigarrillos
pagan un impuesto al consumo de cigarrillos (533)

Base: Total Encuestados (1286)

Teniendo en cuenta que el impuesto recaudado por los cigarrillos esta destinado para el desarrollo del pais, jestaria
dispuesto a pagar mas por una cajetilla de cigarrillos, o no lo estaria?

£89% 72% 72% 9%

31% 27% 27% 0%

B~ 0 -~ B -~ m ~

2020 2021 2022 2023

Base: Total Encuestados (1286) mSi No NS/ NR



Identificacion de cajetilla legal

:Usted ha visto o ha identificado en las cajetillas de los cigarrillos la
advertencia de salud o no la ha visto?

89% 9 2 % 8 9% La advertencia
2‘ ocupa
co}e?i”c(;y:a
) 11% 9 11%
2020 2021 2022 2023 W

Base: Total Encuestados (1286)
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LA VERDAD

¢Usted ha visto impreso en los cigarrillos por unidad la palabra Ecuador o no lo

ha visto?
65% 67% 67% - */Ecu@\
59%
! -
40% 34% 33% 32%
e ‘f
0% 1% 1% 1% @ . |
2020 2021 2022 2023 ' Wwets

impresa

Base: Total Encuestados (1286)

Teniendo en cuenta que, para identificar las cajetillas y cigarrillos legales, se puede observar el tamafio de la advertencia de salud y que el cigarrillo por
unidad tenga escrito el nombre de Ecuador, ;estaria dispuesto a adquirir productos legales pese a la diferencia de precios, o no lo estaria?

75%
59%
40%
24%
1%
2020 2021
Base: Total Encuestados (1286) [ | Si

No

62%

37% = 48%
(o}

1% 0%
2022 2023

NS/ NR
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LA VERDAD

El consumo ilegal de cigarrillos aumenta en 5 puntos porcentuales frente al 2022, llegando a 84%

El consumo declarado de cigarrillos tiende a la baja, pasando de 5,92 en el 2022 a 5,53, esto puede estar dado
debido a la disminucién general del consumo en el analisis de demograficos, a excepcidén de las personas de 45
anos en adelante, donde el consumo declarado aumenta. Es importante resaltar que se evidencia una disminucion
en el numero de cigarrillos consumidos al dia en las referencias ilegales, pasando de 6,06 a 5,42 mientras que el
consumo legal continua estable.

Corea del Sur continua siendo el pais de donde proviene la mayor cantidad de cigarrillos ilicitos de Ecuador con un
aumento de casi 10 puntos porcentuales en el 2023 (48,8%) China y Colombia se ubican en segundo y tercer lugar
respectivamente, con una tendencia a la baja. Por otro lado, Carnival es la marca ilegal con mayor participacion
(48,5%) con una tendencia al alza, seguido de Silver Elephant, Modern y Marlboro, sin embargo, para estas tres
ultimas marcas se observa una disminucion frente al 2022

El indice de ilegalidad en Costa supera el 95% (+1ppt), la zona Amazdnica se mantiene en niveles de 80% y en
Sierra, aunque la participacion es menor (68%), se observa que presenta el mayor incremento en el indicador, 10
ppts. En funcidon de las provincias con mayor representacion, Pichincha presenta un incremento de 8 ppt de Ia
medicion anterior, Manabi 6 ppt, Azuay 6 ppt y Guayas 1 ppt comparado la medicion anterior.
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LA VERDAD

El consumo ilegal de cigarrillos aumenta en 5 puntos porcentuales frente al 2022, llegando a 84%

Analizando el comportamiento de compra de fumadores de cigarrillos ilegales se observa que el 70% compran en
tiendas de barrio(- 1 ppt), seguido de vendedores de la calle, el cual aumenta 3 ppts frente al 2022, vy licoreria, que se
mantiene con una participacion del 8%. El sabor (85%), el precio bajo (81%) y la disponibilidad (61%) son las tres
principales razones de compra de los fumadores, todas con una variacidon positiva en su porcentaje. Al analizar los

datos por tipo de cigarrillos legales y/o ilegales, se evidencia un incremento en la participacion de los cigarrillos legales
en las tiendas de barrio de 7 ppts
comparado con la medicién anterior.

Si bien se presenta algunas diferencias decimales en los niveles de satisfaccion del cigarrillo consumido por las
personas podemos decir que el 89 de las personas que consumen legal o ilegal, estan satisfechas con su producto
reafirmando esto que el 95 de las personas son fieles a la marca que consumen y que comprarian en una proxima
oportunidad.

En cuanto a precios, la brecha entre el mercado legal e ilegal sigue creciendo, para este afio identificamos un
incremento de USD 1 en el cigarrillo legal (USD 7) en el precio MODA vs el cigarrillo ilegal que continda con un precio
de USD 2 en el precio MODA, lo que quiere decir que por lo que una persona compra una cajetilla legal, podria
comprar 3 5 cajetillas de cigarrillos ilegales, siendo el precio el factor diferencial entre el producto licito e ilicito, ya que
los dos conviven en los mismos canales de distribucion y la satisfaccion por el producto es similar
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